POT ROBOTIl SA FORMEZE UN
CARTEL?

ALGORITMII DE PRET SI LEGEA
CONCURENTEI
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ALGORITMII 1 LEGEA CONCURENTEI

SPECII DE ALGORITMI ASPECTE DE INVESTIGAT %
1 Algoritmi de pret O Algoritmi de pret =
» Algoritmi de monitorizare (precum retaileril » Coluziune ilegala asupra pretului
online) > Stabilirea unilaterald a preturilor (preturi excesive,
» Tarifare dinamica — costuri proprii, capacitate, discriminare, ca forme ale abuzului de pozitie
cerere dominanta)
» Adaptarea preturilor la preturile practicate de
concurenti

» Tarifare personalizata bazata pe urmarirea
comportamentului online al consumatorilor

O Algoritmi de tip “ranking” O Algoritmi de tip “ranking

» Autopreferinta ca abuz de pozitie dominanta —

» Siteuri destinate compararii preturilor (asigurari, prioritate fata de propriile servicii/produse

energie, telecomunicatii, calatorii, servicii
financiare)

» Magazine de aplicatii amazon GO gle

» E-commerce

> Motoare de ciutare W Shopping



ALGORITMII DE PRET S| COORDONAREA ILEGALA

» Scenariul 1

Un algoritm este utilizat ca instrument de sprijin/monitorizare pentru a aplica sau consolida un acord
anticoncurential ,traditional” deja existent;

» Scenariul 2

Algoritmii coordonati, care sunt furnizati de terti, fara comunicare directa /contact intre concurenti

» Scenariul 3

Utilizarea n paralel a algoritmilor individuali, atunci cand societatile utilizeaza algoritmi distincti pe
cont propriu, avand n vedere ca interactiunile succesive dintre acesti algoritmi ar putea facilita alinierea
comportamentului societatilor.
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CAZ EXEMPLU: ALGORITMII DE STABILIRE A PRETURILOR

Aspecte Chele:

» Respectarea regulilor concurentei ar
trebui inclusa in design-ul

Doi concurenti directi au convenit sa evite concurenta prin algoritmilor.
pret pentru o parte din produsele lor (postere si rame pentru

sport si divertisment) vandute pe site-ul internet al Amazon

din Regatul Unit in perioada 2011-2015.

Cum? Acordul a fost implementat prin utilizarea unui
software de “repricing”. Software-ul a fost configurat astfel
Tncat cealalta prin companie sa fie “ignorata”, astfel incat sa
nu se concureze reciproc. Corespondenta prin e-mail a fost,
de asemenea, gasita.

GBE a primit imunitate. Amenda aplicata lui Trod 163,371
GBP.
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EXEMPLU: ALGORITMI DE MONITORIZARE A PRETULUI

- PHILIPS /FRProneer DPENON

IN SEARCH OF INCREDIBLE

Asus, Denon & Marantz, Philips si Pioneer au fost implicati in
"stabilirea unui pret de revanzare fix sau minim” cu
distribuitorii acestora. Producatorii monitorizau pretul de
revanzare printr-un software si exercitau presiune asupra retailer-
ilor care aplicau discount-uri, prin amenintari, blocarea conturilor
sau incetarea livrarilor.

Asus: EUR 65 million

Phillips: 30 milioane EURO

Pioneer: 10 milioane EURO

Denon & Marantz: 8 milioane EURO

Exemplu recent: CMA/ Casio — 2019 (interdictie de vanzare sub
un anumit pret si utilizarea software-ului de monitorizare pentru a
verifica respectarea nivelului minim de pret)
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Aspecte chele

> Algoritmii de monitorizare utilizati pentru
detectarea si pedepsirea deviatiilor de la
un anumit nivel “recomandat” al pretului
faciliteaza fintelegerile verticale asupra
pretului de revanzare.



ALGORITMII DE PRET S| COORDONAREA ILEGALA

Scenariul Il

» Utilizarea de algoritmi identici sau similari, fara contact direct intre competitori

» Competitorii stiu ca folosesc algoritmi similari sau coordonati furnizati de un tert (e.g. cazul
Eturas)

» Aliniere la nivel de cod
» Aliniere la nivel de date — regulile aplicabile schimbului de informatii comercial sensibile

» Competitorii nu stiu ca folosesc algoritmi coordonati. Raspunderea terfului?

» Partile erau constiente sau ar fi trebuit sa prevada in mod rezonabil obiectivul
anticoncurential?
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ALGORITMII DE PRET S| COORDONAREA ILEGALA

Scenariul I
» Algoritmi conceputi si implementati unilateral
» Doar interactiunea dintre computere, fara comunicare intre oameni.

» Cand un algoritm observa in mod unilateral, analizeaza si reactioneaza la comportamentul

de pret al algoritmilor competitori, aceasta poate echivala cu adaptarea inteligenta la
comportamentul competitorilor.

> In ce masurd comportamentului unui algoritm de tip self learning poate fi atribuit unei
companii?

WOLF



SSIdHL ' TOM

4

INTREBARI?

N



